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            РАБОЧАЯ ПРОГРАММА

ПО УЧЕБНОМУ КУРСУ  «Основы потребительских знаний »

Уровень освоения программы: среднее общее образование

Срок реализации программы: 2017 – 2018 уч.г.
Количество учебных часов: 34  часа, 1 час в неделю

Класс: 11 «А»

	Рабочую программу составила
	подпись
	       Л. В Ахметзянова

расшифровка подписи


г. Норильск
2017 г.

Пояснительная записка

Рабочая программа составлена на основе Программы «Обществознание. 8-9 классы». Автор Кравченко А.И. – М.: Русское слово, 2010. и программа курса «Основы потребительских знаний» для учащихся 8–9 классов. Автор Крючкова, П. В., Кузнецова, Е. В. и др. – М.: Русское слово, 2010.
Авторская программа предусматривает 34 часа. В рабочей программе – 34 часов. 
Цели:
– формирование у учащихся знаний и умений грамотного поведения и защиты своих прав как потребителей в различных рыночных ситуациях;

– воспитание у учащихся организованности, культуры потребления, самостоятельности и смелости в защите своих прав.

Задачи:

– подвести учащихся к осознанию необходимости овладения различными экономическими знаниями в области прав потребителей;

– познакомить с некоторыми положениями Закона РФ «О защите прав потребителей»;

– показать, что потребитель является главным действующим лицом в рыночной экономике, поэтому должен вести себя в соответствии с требованиями объективных экономических законов;

– наглядно, в доступной игровой форме, вырабатывать умения и навыки разумного поведения потребителей при покупке товаров, оказании услуг.

Требования к уровню подготовки учащихся:

должны знать: 
· некоторые положения Закона РФ «О защите прав потребителей»;
· специфику взаимоотношений производителей и потребителей, продавцов и покупателей;

· свои права и обязанности как потребителей и то, куда следует обратиться в случае нарушения этих прав.

должны уметь: 

· защищать свои права в случае их нарушения;

· сравнивать различные ситуации, то есть выявлять их отличия и сходства;

· различать символы на этикетках, упаковках, вкладышах, извлекать из них необходимую и важную для себя информацию

Учебно-методический комплекс

Для учащихся:

1. Белоусов, Е., Крючкова, П. и др. Закон о защите прав потребителей с практическим комментарием. – М., 2003.

2. Крючкова, П. В., Кузнецова, Е. В. и др. Основы потребительских знаний. – М., 1997.

3. Полячек, М. Потребитель в законе: самоучитель разумного потребительского поведения. – М., 2002.

Для учителя:

1. Долбилин, А. С. Защита прав потребителей. – М., 2001.

2. Журналы «Экономика в школе», «СПРОС» и др.

3. Закон РФ «О защите прав потребителей».

4. Крючкова, П. В., Кузнецова, Е. В. и др. Программа курса «Основы потребительских знаний» для учащихся 8–9 классов. – М., 2005.

5. Крючкова, П. В., Кузнецова, Е. В. и др. Основы потребительских знаний. Методические рекомендации. – М., 1997. 
Календарно-тематический план
	№ п/п
	Тема урока
	Кол-во часов
	Дата
	Дата коррекции

	1. 
	Защита прав потребителя за рубежом
	1
	1.09
	

	2. 
	История потребительского движения в России
	1
	8.09
	

	3. 
	Система органов защиты прав потребителей
	1
	15.09
	

	4. 
	Понятие информация и ее источники
	1
	22.09
	

	5. 
	Информация об изготовителе
	1
	29.09
	

	6. 
	Информация о товаре, работах и услугах
	1
	6.10
	

	7. 
	Информация о товаре, работах и услугах
	1
	13.10
	

	8. 
	Ответственность за ненадлежащую информацию
	1
	20.10
	

	9. 
	Понятие информация и ее источники
	1
	27.10
	

	10. 
	Договор купли-продажи
	1
	10.11
	

	11. 
	Права и обязанности сторон
	1
	17.11
	

	12. 
	Ответственность
	1
	24.11
	

	13. 
	Виды торговли
	1
	1.12
	

	14. 
	Виды торговли
	1
	8.12
	

	15. 
	Особенности продажи отдельных видов товаров
	1
	15.12
	

	16. 
	Требования по сертификации товаров (работы, услуг)
	1
	22.12
	

	17. 
	Экспертиза товаров (работы, услуг). Итоговое повторение
	1
	29.12
	

	18. 
	Экспертиза товаров (работы, услуг). Итоговое повторение
	1
	12.01
	

	19. 
	Защита прав потребителя за рубежом
	1
	19.01
	

	20. 
	История потребительского движения в России
	1
	26.01
	

	21. 
	Система органов защиты прав  потребителей
	1
	2.02
	

	22. 
	Понятие информация и ее источники
	1
	9.02
	

	23. 
	Информация об изготовителе
	1
	16.02
	

	24. 
	Информация о товаре, работах и услугах
	1
	2.03
	

	25. 
	Информация о товаре, работах и услугах
	1
	16.03
	

	26. 
	Ответственность за ненадлежащую информацию
	1
	23.03
	

	27. 
	Договор купли-продажи
	1
	30.03
	

	28. 
	Права и обязанности сторон
	1
	6.04
	

	29. 
	Ответственность
	1
	13.04
	

	30. 
	Виды торговли
	1
	20.04
	

	31. 
	Виды торговли
	1
	27.04
	

	32. 
	Особенности продажи отдельных видов товаров
	1
	4.05
	

	33. 
	Требования по сертификации товаров (работы, услуг)
	1
	11.05
	

	34. 
	Экспертиза товаров (работы, услуг). Итоговое повторение
	1
	18.05
	


